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           POLISH CHAMBER OF TOURISM
W imieniu przedstawicieli przemysłu turystycznego, zrzeszonych w Polskiej Izbie Turystyki i reprezentujących biura podróży, hotele, restauracje, przewoźników a także agentów transportu lądowego, morskiego, powietrznego oraz firm doradczych zwracamy się z prośbą o sformułowanie i przedstawienie programu partii......(nazwa partii),dotyczącego rozwoju turystyki w Polsce. Jednocześnie chcielibyśmy podkreślić ogromne znaczenie turystyki dla polskiej gospodarki. Gospodarka turystyczna w Polsce generuje obecnie ponad 8% PKB, wytwarza 7,1% miejsc pracy w gospodarce narodowej, jej udział w transporcie ogółem wynosi 7%.


Wydatki na turystykę w Polsce w 2004 r. wyniosły 8% całkowitych nakładów inwestycyjnych. Dzięki turystyce do budżetu państwa wpływa w ciągu roku 833,3mln zł z podatku VAT, 14420,2 mln zł z opłat akcyzowych. Udział turystyki w dochodach podatkowych państwa wynosi blisko 2,8%
. Prognozy dla Polski sporządzone przez WTTC
 wskazują, iż potencjał rozwoju turystyki w naszym kraju jest ogromny. Turystyka w Polsce, pomimo wielu przeszkód prawnych i finansowych, rozwija się szybciej niż w większości krajów Unii Europejskiej. Możliwości dalszego wzrostu są bardzo realne, bowiem UE koncentruje ok. 50% światowego ruchu turystycznego, a Polska w najbliższych latach będzie musiała przyjąć znacznie więcej przyjezdnych niż do tej pory. Potwierdzają to wyniki badań Instytutu Badań nad Gospodarką Rynkową, z których wynika, że w najbliższych trzech latach wzrośnie ilość przyjazdów do Polski i podróży krajowych.

Turystyka, dzięki swej interdyscyplinarności, jest międzysektorową dziedziną gospodarki, która rozwija się lokalnie a oddziałuje ponadregionalnie, integrując społecznie wiele środowisk (przedsiębiorców, samorząd terytorialny, organizacje samorządowe, społeczność lokalną, młodzież). 

Turystyka wychowuje poprzez poznanie i ochronę dóbr kultury i środowiska naturalnego. Oddziałuje przede wszystkim na aktywizację zawodową ludności, ponieważ usługi turystyczne świadczone są głównie w małych i średnich przedsiębiorstwach, w większości których zatrudnionych jest mniej niż 10 osób. Rozwija się na terenach, na których inne możliwości pozyskania pracy są ograniczone. 

W wyniku rozwoju turystyki powstają w skali lokalnej efekty mnożnikowe, wywołane napływem pieniądza z zewnątrz do regionu. W rezultacie jedno miejsce w turystyce tworzy zwielokrotnioną liczbę miejsc pracy w innych sektorach (infrastruktura usługowa, rzemiosło ludowe, usługi zdrowotne, sportowe, kulturalne itp.). Należy także podkreślić ogromne znaczenie rynku wewnętrznego dla rozwoju turystyki – rynku, na którym aktywnie uczestniczy blisko połowa populacji naszego kraju. Polacy są także niezwykle mobilni na europejskim i  światowym rynku turystycznym. Polska ma czwarty, najwyższy na świecie, wskaźnik dynamiki podróży indywidualnych. Z analiz WTTC wynika, że w ciągu 10 lat Polacy będą jedną z głównych grup konsumentów turystycznych na świecie.

W ostatnich latach przykładów umiejętnego wykorzystania turystyki dla rozwoju gospodarki kraju dostarcza Irlandia – kraj usytuowany w naszej strefie klimatycznej. W Irlandii, turystyka okazała się jedną z najbardziej udanych inwestycji państwa. Jej zdolność kumulowania bogactwa na szczeblu regionalnym i krajowym przynosi tam znaczne korzyści w gospodarce całego kraju. 

Turystyka nie jest sektorem spożycia społecznego, w przeciwieństwie do kultury czy sportu. Jest biznesem, który w warunkach zdrowej polityki państwa może spełniać funkcje przedsiębiorczotwórcze, ożywiać i aktywizować społeczności lokalne, tworzyć miejsca pracy, przenosić dochody z terenów bogatszych na tereny biedniejsze, rozwijać ideę Europy Obywateli i Państwa Obywatelskiego.

Przed nami okres absorpcji największej puli środków unijnych w latach 2007-2013. Jak zostaną wykorzystane te środki zależy od nas wspólnie – decydentów                     i przedstawicieli wielu środowisk. Uważamy, że potrzebna jest jednak odwaga i mądre decyzje. Rozsądne działanie na szczeblu centralnym i w regionach. Dlatego już dzisiaj zadajemy pytanie: Jakie macie Państwo plany w zakresie rozwoju turystyki na szczeblu centralnym i w regionach, co zamierzacie zrobić dla poprawy bezpieczeństwa                         i dostępności komunikacyjnej, w zakresie Narodowego Planu Zagospodarowania Przestrzennego, Rozwoju Regionalnego oraz programów dla przedsiębiorców? Turystyka w Polsce – zdaniem zagranicznych ekspertów – to nieujawniony potencjał, który warto rozwijać. Co myślą o tym potencjale przyszli decydenci?

Pozostając w oczekiwaniu na Państwa odpowiedz równocześnie informujemy, że  stanowisko......(nazwa partii) zostanie przedstawione środowiskom turystycznym na terenie całego kraju.

Z  poważaniem

Prezes

Polskiej Izby Turystyki

Jan  Korsak                                                                                           

� Rachunek satelitarny turystyki dla Polski 2000-2001


� WTTC – World Tourism and Travel Council (Światowa Rada Turystyki i Podróży) 2005
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